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Amsterdam, 29 oktober 2007

PERSBERICHT

Sp!ts krijgt nieuw gezicht
Sp!ts heeft vanaf dinsdag 30 oktober een nieuw logo en een nieuwe vormgeving. Eigentijds en eigenzinnig. Ook start Sp!ts die dag de nieuwe campagne ‘Hoe sp!ts wil je ’t hebben?’
Logo
Nieuw aan het logo zijn onder andere de ronde vormen van het kader rond de naam 'Sp!ts', én een extra toevoeging onderin. Hierin staan de belangrijkste pijlers van Sp!ts: nieuws en entertainment. “Uit lezersonderzoek is gebleken dat onze lezers Sp!ts juist vanwege díe inhoudelijke combinatie zo waarderen”, aldus Bart Brouwers, hoofdredacteur van Sp!ts.
Restyling

De vormgeving van de krant past bij het sympathieke, toegankelijke en non-conventionele karakter van Sp!ts als nieuwsleverancier en is ontworpen door Koos Staal (www.staalduiker.com). De logowijziging en het nieuwe ontwerp van Sp!ts zijn gepre-test onder lezers en niet-lezers. Brouwers: “De nieuwe vormgeving komt helemaal tegemoet aan onze inhoudelijke wensen. Er is zowel ruimte voor het dagelijkse nieuwsoverzicht, als voor de opvallend uitgewerkte eigen onderwerpen.”
Campagne ‘Hoe spits wil je ’t hebben?’
Sp!ts is voor niemand (helemaal) hetzelfde. Elke lezer heeft artikelen die ‘m persoonlijk boeien of waar hij of zij zich lekker over opwindt, specifieke populaire onderwerpen en een eigen volgorde van lezen. Daarnaast heeft de ene gebruiker graag papier in z'n handen, terwijl de ander kiest voor computer of mobiel. En dat maakt ook helemaal niet uit. Het kan allemaal. Het is er allemaal. En daarom is er eigenlijk maar één heldere vraag: ‘Hoe spits wil je ’t hebben?’
Sp!ts staat hier natuurlijk letterlijk voor de krant en de site en de mobiele mogelijkheden, oftewel het merk. Maar het thema belooft meer. Een veelzijdig, pittig, scherp en dus spits product. Een aanbod dat het beste bij de lezer past, geserveerd op de manier die hij of zij het lekkerst vindt. 'Hoe spits wil je 't hebben?' gaat over vrijheid van consumeren, over het feit dat de gebruiker de baas is. 'Hoe spits wil je 't hebben?' daagt de lezer uit die persoonlijke ideale mix te maken. Marc Roos, directeur Sp!ts, heeft een boodschap voor de lezers: “Kies je medium, je favoriete onderwerpen, de columnist die jou aanspreekt. Pak je dosis Sp!ts ’s morgens of ’s avonds, net wat je wilt. Snel de koppen, of lees meer. Alles kan, altijd en overal.” En daarom gaan we de komende jaren bouwen op dit thema.
Over Sp!ts

Sp!ts wordt uitgegeven door BasisMedia B.V., onderdeel van Telegraaf Media Groep NV. Sp!ts is de compacte, multimediale nieuwsbrenger en inspiratiebron met een unieke en relevante positie binnen de leeftijdscategorie 18 tot 34 jaar. Sp!ts staat voor actualiteit, gemak en is naast het belangrijkste nieuws en entertainment toegespitst op de dingen die het leven leuker maken. Sp!ts bereikt met haar krant dagelijks bijna 1,9 miljoen lezers.
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